STYLE

L e chicen heritage

Alors que le Pitti Uomo,

plus grand salon de mode
masculine, ouvre ses portes

a Florence, 'esthete Alexander
Kraft nous reCOIt. PAR GILLES DENIS

que la piazza Santo Spirito de
Florenceestlaplusseéduisante...La
lumiere froide souligne alors I'austé-
rité delafacade monochromedel'église
—seulslesesthetessaventques’y cache
la premiere statue du Christ sculptee
par Michel Ange. Aux premieres heures,
les étals du marché prennent la place
des tables autour desquelles le soir on
seretrouve pour leritedel'aperitivo.La
ville bruisse, s’étire et sans doute est-ce
a ce moment-la que I'on est le plus a
méme de voirsurgir de lavia Mazzetta,
un joyeux jack russel fauve et blanc. Il
estconnudeshabitants—etilestconnu
tout court. Son nom ? Gussie. Sa répu-
tation? Il est une star d'Instagram. En-
fin, pour étre exact, son maitre est une
des personnalités qui font le sel des
réseaux sociaux: Alexander Kraft, en-
trepreneur et esthete. Quand tant
d’autres révent leur vie, lui a décidé
depuis longtemps de vivre sa vierévee
—et pas que sur les réseaux sociaux.
Sile tout jeune quinquageénaire —il
est né en 1972 —, a la silhouette élan-
cée, promene son chien dans les rues
de Florence, ce n’est pas un hasard.
C’estici,dans ce quartierde I'Oltrarno
quiéchappe aux touristes,qu'il asaré-
sidenceitalienne,dansun palazzodes
XVIF et XVII® siecles dont les terrasses
embrassent la Toscane. Un lieude chic
chuchoté qui lui va bien. Le choix de
la ville des Médicis n’est pas qu'un
hasard: celle-ci demeure un espace de
civilisation vivante — entre galeries
d’antiquités, librairies, vie culturelle
et persistance de savoir-faire et de mé-
tiers d’excellence qui en font une des
capitales du luxe masculin, fagonné
dansses échoppes urbaineset dansles

C 'est dans les petits matins d’hiver
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L’homme d’affaires allemand Alexander Kraft et son jack russel Gussie.

ateliers de sa campagne. Rien d'éton-
nant que cela soit aussisurlesrives de
I’Arno que se déroule le Pitti Uomo, le
plus grand rendez-vous de mode mas-
culine au monde. Deux fois par an, dé-
but janvier et mi-juin, acheteurs,
médias et aficionados se retrouvent,
se croisent, font assaut d’élégance.

Alexander Kraft est a son aise dans
cemomentetdansce lieu: « ’ai toujours
aimé Florence, mesvacances d’enfant étaient ¢
le plus souvent toscanes. A 12 ans, on me E
prenait pour unpetit Italien!» Désormais,
1l est aussi la pour affaires: il présente
au Pitti Uomo les dernieres collections
de sa marque Alexander Kraft Monte
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Les grands-parents
d’Alexander Kraft.

« Mon grand-pére était
une figure de I'élégance
berlinoise. Je lui dois
sans doute mon go(t
du vétement. »

Carlo, lancée en 2020, apres le confine-
ment. Une gageure ? Disons plutot une
habitude de famille: chez les Kraft, on
atoujoursaimé seréinventer, poser des
défis,eton n’ajamais peur dese remettre
en cause, Question d'éducation, d'his-
toire et de tempérament.

Proustien. Logique: quand on a eu
un ancétre, le général von Kraft, com-
battantsouslesordres de Bliichera Wa-
terloo, on ne craint pas grand-chose.
Surtout quand les vicissitudes ont
conduit sesdescendantsadevoiraban-
donner leur particule et a se réinven-
ter, avec appétit, a chaque génération,
sans jamais abandonner une maniere
d’allure d’aristocrate proustien. Il en
est ainsi du grand-pere d’Alexander
Kraft, pharmacien, devenu médecin
militaire, et qui, apres la guerre, réus-
sit a passer a Berlin-Ouest juste avant
la construction duMur, ouil redevient
médecincivil. « Ilétait une figure de Iélé-
gance berlinoise, se souvient avec émo-
tion son petit-fils. Je lui dois sans doute
mon goiit du vétement, du soin de soi. Je me
souviens de ses lodens autrichiens, de ses
costumes trois-pieces, de ses gants de
conduite. 'avais 12 ans lorsqu’il est mort.
Etj’ai demandé a mon pere et a mon oncle
de garder son vestiaire. Cela les a surpris.
Mais, tres vite, j’ai adopté ses affaires: a
mes 18 ans, mon tailleur les avait ajustées
et je portais ses vestons avec des jeans et
des polos... » Son allure, mélange de dan-
dysme et d’audace dans les jeux de re-
gistre, s’affirme en méme temps que
songout pourles cigares, les belles voi-
5 tures et les montres, qu'il continue de
o cultiveretde partageravecses proches
& lorsderallyesd’anthologiedontons'ar-
¢ rache les invitations...
I aurait pu se contenter d’étre un
% notable berlinois, s'inscrivant dans la
7 tradition familiale, suivant des études
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médicales comme son grand-pere et
son pere — «un intellectuel de la méde-
cine» — qui, apres s’étre spécialisé en
bactériologie et envirologie,avait fondé
son propre laboratoire... Mais Alexan-
der Kraft va suivre la tradition fami-
liale en s'inventant son propre destin.
Apres ses études de droit entre Gottin-
gen et Cambridge, celui qui se réve di-
plomates’envole versles Etats-Unis. Le
dandy a la Gatsby n’aime pas que les
trois-pieces: il est aussi fan de Point
Break, mythique film de surfeurs avec
Keanu Reeves, et part donc finir ses
études a 'université de San Diego, son
longboard sousle bras... Oucomment,
déja, combiner plaisir et efficacité.
Car, loin de se perdre dans un mi-
rage californien, Alexander Kraft va
saisir, a 'américaine, les opportunités
qui soudain s'offrent a lui. Il décroche

«A 18 ans, je portais
les vestons de mon grand-
pere avec des jeans et des

polos.» Alexander Kraft

Ses parents dans
leur maison de Berlin
(ci-dessus),

et le jeune Alexander
a Cambridge,

ou Il a étudié le droit.
(ci-contre).

ainsi, a 24 ans, un stage de juriste chez
Sotheby’sa Beverly Hills. Il ne quittera
plus jamais la maison fondée en 1766.
Endeuxans, il vabrilerlesétapes: des
encheres, il passe rapidement a I'im-
mobilier et, a 26 ans, est nommé PDG
de Sotheby’s Realty pour I'Europe en
1998. Sesatouts ? Sarigueur, son dyna-
misme, son éducation vieille Europe,
sa bonne humeur et une bonne dose
d’audace le conduisent a développer
un modele de franchises d’agences.

Propriétés de prestige. Lesucces
estaurendez-vouset,en 2004,1l devient
PDG de Sotheby’s Realty pourlaFrance
et Monaco. Vingt ans apres, il est a la
téted'unréseaude 8oagences, pourun
chiffre d’affaires global de 1,6 milliard
d’euros. Dans son portefeuille, du tres
hautde gamme, des propriétés de pres-
tigequiéchappentalacrise.Sesatouts?
« La puissance de la marque Sotheby’s, un
réseau international, des outils marketing,
un savoir-faire... »

LChomme aurait pu se contenter de
cetteréussite-la,quifaitde luiunacteur
incontournable du secteur. Il mmm
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La Maison bleue,
le premier hotel
d’Alexander Kraft
en Provence
(ci-contre).

En 2024, il ouvrira
ses boutiques de
prét-a-porter en
propre a Monaco
et a Parts.

mEE auraitpucontinueracollection-
ner les résidences chics entre Paris,
Monte-Carlo, la Provence et I'Italie, les
montres, les cigares et les voitures... Il
aurait pusesatisfaire d’étre devenuune
des figures de I'élégance masculine
contemporaine. Maisbon sang ne sau-
rait mentir:chezlesKraft,ons’'invente
toujours plusieurs vies.

Ausortirdu confinement, Alexander
Kraft décide donc de lancer sa propre
marque de prét-a-porter et de faire de
sa passion pour la mode une activité a
partentiere. Songrand-peren’est passa
seule source d'inspiration. « Je me sou-
viens du momentou Ralph Laurena ouvert
sa premiere boutique en Allemagne, a Ha-
novre. Ce fut une épiphanie : la maniere
qu’il avait de mélanger pieces formelles

et sportswear, Paudace de ses choix es-
thétiques, flirtant avec le vintage... »

Avec Mimi Thorisson,
son egerie, dans les
rues de Florence
(ci-dessus).

Un Negroni ? Non, un
Kraftoni ! (ci-contre)

« Branchic» bon genre. Ralph
Lauren, qu’il a depuis rencontre,
demeure sinon un modele du
moins une figure de référence,
quand bien méme le style déve-
loppe par Alexander Kraft pour
sa propre marque est plus euro-
péen,entrevelours et cachemire,
mocassins de daim et polos,
chevrons et chambray, avec ce je-
ne-sais-quol de croisement entre
décontraction tres dolce vita et
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sophistication Mitteleuropa. Son idée
de départ: « Offrir le meilleur au meilleur
prix.» Il piste ainsi les meilleurs arti-
sans italiens, source les tissus, et choi-
sit d’abord la vente en ligne. Devant le
succes, il lance une offre féminine et re-
pense son modele de distribution. Fin
2023, il ouvre des corners chez Gunnar
Oye a Oslo, puis chez Bindesbol a
Copehnague, chez Richard Gelding a
Londresetenfin a Bordeaux, chez Rain-
bow. Des enseignes historiques, fleu-
rant bon le « branchic» bon genre, aux
localisationsimpeccables—on ne se re-
fait pas—et permettanta Kraft de se frot-
ter a un univers de concurrence du
meilleur ton, de Brunello Cucinelli a
Tom Ford, CanaliouZegna. Lamarque
devrait ouvrir en 2024 ses premieres
boutiques en propre a Monte-Carlo et
a Paris, a Saint-Germain-des-Prés...

Ne pas croire qu'Alexander Kraft
compte en rester la. Chomme a décidé
de poursuivre sa martingale de style:
il a déja ouvert a Ampus, dans le haut
Var,son premier hotel, 1aMaison bleue,
proposantentrearchitecture historique
et matelas Hastens, de vivre jusqu’au
bout 'expérience Kraft... tout en siro-
tantun Negroni—pardon, un Kraftoni...
Un sens de 'hospitalité ? Mieux, une
maniere de redonner ses lettres de no-
blesse et samodernité a uneexpression
parfois malmenée: I'art de vivre m
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